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DISCIPLINA

Caodigo: TR 332 Nome: Gestao de Marketing

Créditos*: 04 (ver Obs.) Carga Horaria: 04 cr, 04T:00P, carga horaria total 60h

*Cada crédito Teorico ou Pratico corresponde a 15 horas-aula

DEPARTAMENTO DE: CIENCIAS ADMINISTRATIVAS E DO AMBIENTE

INSTITUTO DE: INSTITUTO TRES RIOS

PROFESSOR(ES): JORGE ALBERTO VELLOSO SALDANHA Matricula: 1752981
e-mail: javsa@terra.com.br

OBJETIVOS:

Capacitar os discentes para atuarem como gestores na area de geréncia de marketing em organizacoes
publicas e privadas. Capacitar os discentes para que 0s mesmos possam realizar uma analise dos
esforgos de marketing em uma organizagdo publica ou privada; oferecer base tedrica na area de
marketing que possa das suporte as analises e processos de gestdo na area de geréncia de marketing;
como atividade pratica, realizar a analise da gestdo de marketing de uma empresa publica ou privada
baseada em uma pesquisa de campo, com a finalidade de oferecer melhorias e elevar a vantagem
competitiva da organizacao.

EMENTA:

Marketing. Evolucdo do Marketing. Fundamentos e origens. Composto de Marketing: Preco, Praca,
Promocao, Produto e Pessoas. Marketing no Brasil e no mundo. Estudos de casos em Marketing.
Introducdo da aplicacdo do Marketing na Gestdo Ambiental.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

Marketing. Conceitos. Fundamentos e origens. Produtos. Novos Produtos. Marcas. Servi¢os. Canais
de distribuicdo. Marcas. Gestdo de Branding. Varejo, atacado e logistica. Fundamentos de preco.
Objetivos e estratégias de preco. Comunicagdes integradas de marketing. Propaganda e marketing
direto. Venda, promocéo e relagdes publicas.
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BIBLIOGRAFIA:

BASICA:

URDAN, Fabio; URDAN, Andre. Gestdo do composto de marketing. Sédo Paulo. Atlas. 2007.

LAS CASAS, Andre L. Administracdo de marketing — conceito, planejamento e aplicacdo a realidade
brasileira. Sdo Paulo. Atlas. 2008.

TYBOUT, Alice; CALKINS, TIM. Branding. S&o Paulo. Atlas. 2006.

COMPLEMENTAR:
KOTLER, Philip; ARMSTRONG, Gary. Principios de marketing. Sdo Paulo. Pearson Prentice Hall.
2007.

PERIODICOS CIENTIFICOS E OUTROS (opcional)
O contetdo do programa pode ser respaldado por bibliografia adequada e atual, que inclua periddicos
e textos cientificos de revisao relevantes na area de conhecimento da disciplina.
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